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Prot. n. 5084/81.41.A0.02 DEL 11/01/2010

OGGETTO: Approvazione piano di promozione settore agroalimentare per ’anno 2010
e report attivita svolta anno 2009.

Presidente: Giuseppe Alpini
Segretario Generale: Gabriele Chianucci
Dei componenti

1)  VASAI Roberto

2)  ALPINI Giuseppe 17) MARZI Riccardo

3) BEONI Letizia 18) MAZZONI Vittorio

4) BONCOMPAGNI Sara 18) MENCHIARI Valerio

5)  CAMAITI Maria Pia 20) MENCHINI Ivo Francesco
6) CANTELLI Mauro 21) NICOTRA Alfio

7)  CAPPETTI Simonetia 22) PACIFICI Massimo

8) CARBONAI Carlo 23) PALAZZO Simon Pietro
9)  CIVITELLI Oreste 24) PELLEGRINI Simone
10) DEL BOLGIA Michele 25) PUOPOLO Lorenzo
11) GRIGIOTTI Rachele 26) ROSSI Pier Luigi

12) LANDUCCI Alessandra 27) SANTUCCI Alberto

13) LUCACCI Francesco 28) TANTI Lucia

14) MANCINI Stefania 295 VANNI Michelangelo
15) MANSUETO Mariina 30)  VANNINIArmando

16) MARINI Cristianc 31) ZUCCHINI Pietro

Sono assenti: Civitelli — Grigiotti — Marini- Mazzoni ~ Nicotrz - Palazze — Rossi - Santucci e
Zucchini

Relatore: Assessore Andrea Cutini
Servizio: Promozione Riscontro di bilancio: no
Allegati:si immediatamente eseguibile: no

Uffici interessati;
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VISTA Iz Legge n. 59/19497 ed il D.Igs n. 267/2000 recante: “Testo Unico in materia di leggi
sull'ordinamento degli Enti Locali”,

VISTO l'art. 19 del D.lgs 267/2000 relative alle funzioni spettanti alla Provincia,

VISTO i documento di indirizzo programmatico de' eresu:lente che vede lazione di
promozicne “Arezzo Qualita” ir: favore dell’economia e dzllo sviluppo agricolo;

CONSIDERATO il programma di promozione economica per 'anno 2010 della Regione
Toscana;

CONSIDERATO che un'azione promozionale organica e programmaia a livello provinciale &
un’attivita di particolare interesse per lo sviluppo economico e produttivo dell’intero territorio;

CONSIDERATO che il pianc di promozione provinciale ¢ i frutto di un'esperienza pluriennale
nel settore della comunicazione e del marketing territoriale ed e condiviso con la Camera di
Commercio di Arezzo e le associazioni di Cai@gef‘%s ed ha come obiettivo finale la
promozicne e la valorizzazione del territorio provinciale nel modo piu ampio;

VISTA ia relazione suli’attivita svolta neil’anno 2009

abile dellUfficio pr ponente in ordine alla regolarita
D.igs n. 267/2000;

[ Respons

VISTO i parere favorevci del
3 comma 1 dsi

tecnica, ai sensi dell’art. 4

N"

VISTO il parere favorevole del Segretaric Generale ai sens! del Decreto del Presidente della
Provincia n. 171 del 21.05.1897,

VISTO parere favorevole espresso dalia competents commissione consiliare in data
2/1212009;

Sentiti gli interventi del relatore I'Assessore Andrea Cutini e della consigliera Lucia Tanti
(capogruppo PDL), come da allegato al presenie aito guale parte integrante e sostanziale;

DATO ATTC che durante ttito @ uscite dalfaula it corsigliere Marini;

i CGR%‘i‘
con voti favorevolin. 21 sun. 21 consig

ALE
»

£
tantl;

o PROVIN ;%
presenti e vo
DELIBERA

Di AFPROVARE il Prograrmma di Promozio
si allega al presente atto come parte naf‘{:;r,;;_




PROVINCIA
DIAREZZO | N 137 Del 22/12/2009  pagina 3

JT 6

oia  ad attuare tutte le iniziative

DI STABILIRE che il pr OV
el limiti degli stanziamenti iscritti nel

previste, in guanto alle
bilancio 2010;

DI RIMANDARE alla Giunta Provinciale ed al Dirigente di Area secondo le rispettive
competenze, la realizzazione del programma con singoli atti amministrativi ed impegni di
spesa;

DI PRENDERE ATTO delia relazione sullattivita svolia nelllanno 2009 e sui risultati
conseguiti, allegata al presente atto come parte integrante e sostanziale.



Piano di lavoro anno 2010

Il Piano di promozione & il risultato di una esperienza piuriennale nel settore della comunicazione e
del marketing territoriale. E lo strumento con il quale la Provincia, condivisi gli obiettivi e le azioni
con la Camera di Commercio e le associazioni di categoria, promuove le produzioni del territorio
nel settore agroalimentare con un forte collegarnento con I'artigianato.

Il piano prevede l'organizzazione e la presenza qualificata dei prodotti aretini alle varie
manifestazioni che si terranno per promuovere il territorio, I‘artigianato ecc. Si tratta anche di
fornire collaborazione e presenza nelle varie iniziative programmate anche da altri servizi, come il
turismo e le aree protette, o altri soggetti come i Comuni. La presenza del settore agroalimentare
ad iniziative di altri settori pud avere una funzione di evento coilaterale, ma fondamentale per la
buona riuscita dell’iniziativa.

La partecipazione alle fiere e alle manifestazioni locali, nazionaii e all’'estero e selezionata sulla
base delle indicazioni delle aziende, e in iinea con il programma di promozione regionale di
Toscana Promozione. Tali partecipazioni sono condivise inoitre con le associazioni di categoria. In
particolare per quanto riguarda le iniziative all’estero, queste saranno realizzate esclusivamente se
fatte in collaborazione con Toscana Promozione o cen le Camere di Commercio o Ice. Per la
partecipazione aile fiere sarannc verificate preventivamente l'effettiva partecipazione e l'interesse
da parte delle aziende guale condizicne indispensabile per 'organizzazione della fiera.

COMUNICAZIONE

STAMPA - Sard valutata attentamente la possibilita di non procedere alla stampa di materiale
laddove si possano trovare forme pil rispettose dell'ambiente che consentano il raggiungimento
degli obiettivi

1. aggiornamento pubblicazioni prodottiicataiogo del Vino, catalogo dell'Olic, Mappa di
Sapori, Percorsi delle Strade sapori e del vino, catalogo delle strutture Ricettive.

2. Prima edizione prodotti consorzi.

3. Pubblicazione “le ricette cei Comuni”

4. Fattorie didattiche, punti vendita e attivita sociale

5. stampa del catalogo delle le szgre virtuicse = feste deliz tradizione

MEDIA
1. Programmi TV locali
2. Rassegne e articoli
3. Educational

INFORMAZIONE
1. aggiornam Jio del servizio (Medoliva, Mercatale, Strade), e
prevista anche la creazione di strumenti | ultimediali, video, animazioni e social network
che possano coinvolgera ‘| vasto pubblico che utilizza internet e ie telecomunicazioni per
cercare informazioni.
2. Campagnea di sensibilizzazionz per | consumatori Mangiare informati, programma Lunedi
Coop, mercatali, ecc. ecc.
Per I'attivita di comunicazione sara tenuta in considerazione l'attivita gia programmata degli Enti,
in particolare I'aegenda della Camera di Commercio.

nto dei siti collegatl a qu

Settore Vitivinicolo

La partecipazione a fiere e manifestazioni cali, nazionali ed all'estero del settore vitivinicolo
rappresenta un momento fondamentale di promozione e vaiorizzazione per tutto i territorio.

inoltre la promozione del seftore prevede lorcanizzazione di manifestazioni ed eventi in




collaborazione con le varie professionalita del tarritorio (Strade del Vino e dei Sapori, Associazione
Italiana Sommeliers, Associazione Cuochi Aretini, etc...) come Calici di Stelle, Anteprima Vinitaly,
etc....

La promozione e valorizzazione del settore avviene anche attraverso una qualificata e puntuale
attivita di comunicazione: stampa materiale promozionale (catalogo vino, etc...), programmi in TV
locali, acquisto spazi su quotidiani/ radio locali e non, aggiornamento siti, educational giornalisti,
etc.... E' comunque da sottolineare che sara promossa la partecipazione dei nostri produttori
anche a fiere, manifestazioni ed eventi legati ad altri settori come quello dell'artigianato, della
cultura, ambiente ed agricoltura, al fine di otienare un sisterma integrato di promozione, in quanto
I'obiettivo comune & guello di gromuovers U iroric con tutte le sue risorse, per favorire lo
sviluppo locaie.

Fiere in Italia e all'estero

Le fiere del settore vitivinicolo saranno realizzate con la strada del vino, che coordina la
partecipazione delie aziende associate alla strada. Le fiere potranno subire delle modifiche sulla
base delle segnalazioni che avverranno e delie effettive adesioni degli operatori.

etina sard organizzata con le stesse modalita seguite nella
cana @ bene mantenere una certa
e770 & stata apprezzata ed ha reso

VINITALY 2010 La presenza
passata edizione, dando attc ¢
visibilitd come territorio e {'idea d
pienamente |'effetto desiderato.

W

inserire la ¢ scritta Ar

organizzata da giovani imprenditori aretini, la

Arezzo Wine - E' una fiera di piccole dimensioni
a Strada del vino.

presenza delle aziende aretine & ccordinata dall

London Wine — E' un appuntarmento annuaie dal mondc deif’enclogia europea ed internazionale.
Rappresenta per gli operatori del settore per gettare e basi per accordi commerciali. La
partecipazione ai workshop rappresentano una vetrina ael nord Zuropa e rnel mondo per le aziende
vitivinicole aretine.

Eventi settore vino

Organizzati in collaborazione con le varie
Sapori, Associazione Italiana Som :
2010 verranno organizzati eventi cedicati al sel
Calici di Stelie - si rinnova il freguentato apy
di una bellissima opportunita per le aziende
consumatori & I'opportunita di sperimentare ¢

ionality del territorio (Strade del Vino e dei
iazione Cuochi Aretini, etc...) anche nell'anno
ore vitivinicoio:

aento estive con le produzioni aretine, si tratta
e di far conoscere le proprie produzioni e per i
‘el vini dai territorio.

770 una opportunita per far conoscere i vini di
concorso della pia prestigiosa fiera del vino

- asparienz

Strada de! Ving Terre di Arez
maggiore fruibiiita del territoric « delle strutt.
consolidata e efficiente con necessita di lav
circuito. Devonc essere fatti molt investime
necessario rafforzare il coordinzmento delle

promozione dei territorio. Le stiade sono ur ;

delegate alle strade molte attivita perifericne & o1 o

di loro pertinenza.

iz strada del vino ha gia una struttura
‘o =uila consapevolezza dei soci e sul
se di meteriale informativo; Sara
copo di omogenizzare | offerta e la
evoro, ma anche una risorsa; sono
vento territoniale & presenza alle fiere




Consorzi vino chianti DOCG, Cortona DOC, ¥ aviva DOC, Valdichiana DOC. [ consorzi del
vino svoigono gia attivita di promozione del viro aretino con fobiettivo di incentivare le attivita
commerciali, la pmvir’*céa svolge un ruolo di collaborazione alle loro attivita che sono in linea con il
piano provinciale di promozione.

Comunicazione

Realizzazione di spot, pagine pubblicitarie, flyer e manifesti. Materiale specifico

g vine e

verra di volta in volta elaborato cer la pro e fa di ione delle attivita della provincia
nel settore vitivinicolo

Settore Oleario

Medoliva 2010: orgamzzazraﬁe a gestione mes”z caconda edizione della Fiera Medoliva, fiera di

riferimento per tutta la filiera del .
Medoliva 2010 intende comunicare in modo &
filiera produttiva nella consapevci=zza che scit
del consumo: i giusto prezzo
I'appuntamento in cui l'intera
mondo scientifico sui rmaggiof
Convegni, Seminari, Tavoli Tecnici
consumatori e utentl.

i convegni

¢ legislazione,normativa e quai S
e presentazione vari progetti di
s marketing e cmzfmefcn,; izzazines
i seminari & tavoll tecnici
¢ tavolo tecnico tra aziende pro!
valorizzazions delle differenziz

ilitd di ooni singolo settore della
ibile ottenere un premio dal mondo
i qualitd. Medoliva 2010, percio, €
aa con le istituzioni, la politica e il
(o olivicoin. Saranno organizzati
ricercatori, giornalisti, personalita

;}e? §£

di esj

‘icole e frantoiane
rritari

o controlli e repressione frodi

e accessc ai finenziament!

. I’extraverg'» zdiquealitaelar
e ricerca e innovazicne

e Modelli produciivi filisra premic i prezzo
. Olio e salute

i cooking show

e Degustazioni organciettiche

e Degustazioni sensoriali

¢ Cooking Show con | miglior! cb

I Club raccoglie il meglio delle
ite da Marco Oreggia e offre un
Il progetto, natc nel 2008 in
one del lavoro il progetto prevede
zione di eventi di comunicazione,
oromozione dell'olio al fine di non

ri st cosi soddisfacente ed inatteso. Il
amento 3% cmkmg show della Fiera Medoliva e
oni, flere ed eventi a cui partecipa la provincia

Club Medoliva: Club dei m
produzioni selezionate da un ¢
panorama cormpleto del 19 p
occasione di Me /&. Per dare
di ripetere la s:zlezizne degli off
degustazione = marketing
interrompere esperienza o
progetto prevec antazi
ricette con oli, ¢ senza del
di Arezzo.




Comunicazione
Realizzazione di spot, pagine
verra di volta in voita elaboratc
nel settore oleario.

v e manifesti. Materiale specifico
lgzzione delle attivita della provincia
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icitarie,

Settore Agroalimentare

La promozione e valorizzazione settore av
fiere, attraverso ['organizzaziore i eventi i
strade dei sapori e le associarioni attive
attraverso una qualificata e puntuale attivits
(mappa dei saco-i, brochure informative su
in TV locali, acquisto spazi sv «untidiani/
giornalisti, etc.. E' comungque sotiolinear
produttori anche a fiere, mearifestazioni
dell'artigianato, della cultura, a7 »E:‘ﬂte ed agri
promozione, in qzjaf}m eobaet‘“" comune e o
risorse, per favarire lo sviluppo f::‘;cs,a«:iee

partecipazione delle aziende alle
ore vitivinicolo, coinvolgendo le
~iazione cuochi, Ais... ma anche
. stampa materiale promozionale
anti, manifesti, etc...), programmi
., aggiornamento siti, educational
sssa la partecipazicne dei nostri
sri ad  altri settori come quello
i ottenere un sistema integrato di
vere un territorio con tutte le sue

.

Fiere in Italia e all’ esﬁ%?
Salone del Gusto di To

a livello nazionsle ed internzzionale,
collaborazione con e strade dei sapori e deiy

strina dell'enogastronomia di qualita
aziende & viene organizzata in
v Food del territorio.

e dei contatti interessanti per chi
e urgamzzai va della fiera & curata

Taste — £ |a fiera dei piccoli pr
vuole commercializzare in mercs?
dalie strade dei sapori.

futtort di gr
diversi ds

tronomico che si tiene nell'ambito
dgovere & comunicare il territorio

De Gustibooks - iniziativa leg
del Festival della Creativita di F
ad un vasto pushbiico.

to la partecipazione ai quasi 4000
idionale, cnche per 'anno 2010 e
Jdaotti delle tre provincie di Arezzo,

Primi d "Iializ - Dopo il
visitatori nella saverna gestita d
prevista guesta azione info
Grosseto & Siena

< QFAOV incie
2zinne e divie

o
>

cuttori delle vallate aretine, in
collaborazione con ie Strade de oduttori deil'ltalia centrale e offre
molte opportunita di contatt ; : zione dei grandi chef che cerca
proprio in gues.2 piccole e qua manife: st A pre 210,

Squisito -~ £ un appuntam

Fiera cavalli ~ Contrariamente a g o nel 2008, nel 2009 la flera non ha riscontrato
una partecipazione interessats i i 2010 covra essere verificato
I'interesse da parte delle azienoe.

> molto importante ed e riuscito a
valore di qualita attraverso una

ione gestita da un personaggio di
S per le sagre aretine, che le ha
: azions ohe sta portando avant la Provincia
- !dp&gs iismenio con Tif che si conferma una

Territori In Festival - Un eve
coinvolgere = éweEfQ nazionale
organizzazione cne ha dato in
spicco come Davide Paclini. U
viste protagoniste nel Concorso ««
per il progetto sulis sagre, & o
vetrina di qualita




@c‘r‘ gresd

SRS Y

-nte ai prodotti tradizionali della

¥

realizzats in collaborazione con la

Saveurs g Tos
nostra regione 2 ies, G
Strada dei Sapsn gaitiberéﬁa,

in collaborazione con Toscana
¢ si svolge in Europa, si alterna alla
~cduttori vari.

SIAL - Fiera
Promozione. E' il sa

Iaborazione con Toscana
ivolgono al mercato degli
fi NY.

Fancy Food - Fiera internazi
Stati Uniti ed & un appuntamen
1 in collaporazione con Toscana

. da alcuni produttori e che puod
to come cuello spagnolo

Alimentzria  Flera internazio
Promozicne, Barceliona- ung n
offrire opportunita su un mercalc

sorzi di prodotto
50 enogastronomico in compagnia
tin percorso che completa |'offerta
iavoro di accompagnamento, con
zione provinciale. Sono attivati
per accelerare il processo di
snuto con il lavoro fatto nell’anno
ca al programima di lavoro.

Collaborazione con le &1

di produzioni agricole di eccell
turistica deile vallate. Le strac
azioni di supporto e coordinai
anche progetti collaterali su tuali for,
assestamento delle ﬁfrade Valurelo oo s:tsvag
2009. Sara attivata una forma dJdi colial

nno ance
da par

cne, Prosciutto de! Casentino,
i:etécag Tarese del Valdarno)
iazioni, sara inporiante ancora
=nto nel territoric sia dal punto di

.ug anam hama per il marketing
e come tali unici,

Consorzi di prodolti tradizion
Fagiolo Zoifino, &bbucciato
Questi prodottl scno organiz 3G
consolidare la lcro struttura £ awdtasii
vista culturale che aconomice. |
territoriale (o stesso valore dg!
sono marcatosi del territorio, ne

Comunicazione
Realizzazione di spot, pagine publcitari nps del
flyer e manifesti. Materiale st IR
divulgaziore deiie activita aell

aboratoc —er la promcezione e la
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Eventi settora agroaiin
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; ‘on@ delia crnoscenza del prodotto tradizionale

! arranno m@%iﬁre realizzati eventi
mano in risorsa e quindi valore
sioni di marketing.
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Play Foo
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degustaziong ¢
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aretine - due edizioni una in
ase delle esperienze fatte e dei
zmera di Zommercio e | Comuni

gastrond
progetio
soone di

Treno dei Sapori - percorsc
Valdichiana e ura in Casentin
successi ottenutl, con la collat:
interessati daile soste.

Sulle Tracce deliz Transum Il progeto @ partico nel 2007 con %a organizzazione di tre
giornate di lavcro in Arezzo, i. Grosset. Cpr e il materieie cartaceo del percorso

nozionale. L'appuntamento con la

con le opporturica ol fruizione

transumanza sara ripetuto o COSi rio anche questa grande risorsa.
Saranno disponibili percorsi e nei t iza geo-iaferenziati fruibili per i

isumanza si propone in molte
stato organizzato un evento che
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turisti del settcre eguestre
manifestazioni ¢ vedono Coiy

Settore acviturismo

- presenza aretina e altamente
~tare un appuntamento definitivo
L'evento assume caratteristiche
¢ collaterali alla manifestazione
v importanza (campionato della

Agri@tour - ¢ la fiera del
qualificata. E senza qupbio unz
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nelllambito enocastronomico chv?
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del 2009 continua il lavoro di
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i dei macellal piu esperti, in

Pt ™Y 3 -
Chianir -

Chianina profeta in Patria-
promozione e valorizzazione
l'organizzazion=s di serate ter
collaborazione con APA & AsS0

Progetic Sagre: dopo il cer
nel 2009, attraverso criteri
sull'ambiente & stata resa dispo
portato avanti I pms;ef:to di
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allegato alla delibera C.P. n.137 del 22.12.2009

assessore Andrea Cutini ‘
Siamo alla approvazione del programma promozione del settore agroalimentare. E un
programma, quello del 2010, che per larga parte ricalca quello dell'anno 2009, dove ci
sono tutta una serie di inferventi che vengono confermati per la promozione in
particolare del vino, dell'clio, dei prodotti di qualita del nostro territorio, tra 1 quali
voglio segnalare anche la chianina e le produzioni tartuficole. E un piano che accanto al
sostegno a grandi eventi, a livello nazionale e a livello internazionale, ricordo il
Vinltaly, il London Wine, la manifestazione Sial di Parigi, la nostra manifestazione
Agri@tour e le altre manifestazioni che organizzeremo direttamente, sostiene anche
tutta una serie di iniziative a livello locale che in questi anni hanno fatto crescere la
consapevolezza dei cittadini per i prodotti di qualita, e anche per le produzioni locali.
Ricordo a questo proposito le iniziative dei mercatali, il sostegno alle Strade del vino e
a tanti altri micro progetti che animano le nostre realta territoriali.

Un'altra parte di attenzione del programma € per quanto riguarda la comunicazione, che
¢ stato un elemento anche direi di punta di questo settore, della promozione agricola, e
che credo sempre pit debba guardare anche a scenari internazionali. Utilizzando (come
ha richiamato nell'intervento precedente il consigliere Puopolo) anche quel grande
brand che & a livello internazionale non solo I'ltalia, ma anche la Toscana. Quindi in
questo settore cercheremo anche nel 2010 di rafforzare questo legame del nostro
territorio con la Toscana e la toscanita, per rendere sempre piu competitivi i nostri
prodotti. Una comunicazione che ha anche attenzione ai media nazionali: proprio
stamani (questo lo do anche a titolo informativo), siamo stati presenti anche
ultimamente con altre iniziative. Ricordo l'asta internazionale del tartufo, ma proprio
stamani ad esempio la nostra Provincia era su Raiuno, a Uno Mattina, per promuovere
in questo caso le eccellenze della Valtiberina, in un programma di rotazione dei nostri
territori. Credo che questo qui sia il sintomo di una realta dinamica, che riteniamo
importante per sostenere le imprese del nostro territorio, e rappresentare anche una
attrattiva per i flussi turistici.

Concludo dicendo che questo programma mi sembra che abbia anche giustamente (pero
mi sembra doveroso farlo, ringraziare) raccolto l'attenzione di tutti i consiglieri, € non a
caso in commissione la pratica € stata votata all'unanimita, un parere favorevole. Credo
che sia un apprezzamento che va a voi come consiglieri da parte mia come assessore,
ma anche un riconoscimento del buon lavoro fatto dagli uffici negli anni passati, che
credo non manchera anche negli anni futuri.

Per brevita avevo omesso questo passaggio: 1l piano € stato sottoposto all'esame delle
categorie di settore e alla Camera di commercio, che compartecipa sostanzialmente in
maniera paritaria a questo piano, insieme alla Provincia di Arezzo. E stato sottoposto
all'esame in una riunione di concertazione il 2 novembre, anche qui con esito positivo,
mentre il 2-12 c'era stata quella delle commissioni. Quindi € un piano nostro, che vede
la compartecipazione sostanzialmente della Camera commercio in misura paritaria.

Era conseguenza del bilancio che abbiamo approvato, e quest'anno ci sara una
valutazione superiore, quindi complessivamente dovremmo andare nell'ordine dei €
200.000. Anche perché, ecco, ho tralasciato {ma I'ho fatto in altre sedi) di sottolineare
che quest'anno avremo l'organizzazione di Medoliva, manifestazione che si terra qui ad
Arezzo per la seconda volta, fiera internazionale, che ci richiede anche uno sforzo fra
virgolette eccezionale, per consolidare questa manifestazione a livello internazionale.



Dopodiché vedremo, ecco. Insomma, stabilire un budget definito e preciso resta a volte

difficile, perché alcune manifestazioni vengono messe in programma, poi vengono
sottoposte anche al gradimento degli operatori, cioé, se per alcune di queste non c'é
risposta, non € che vengono fatte comunque, ma c'é una proposta e rispetto al questa
pot viene verificato la disponibilita e I'interesse degli imprenditori.

consigliera Lucia Tanti (capogruppo PdL)

Per ribadire il voto favorevole dato in commissione, e per evidenziare alcuni aspetti che
riteniamo di oggettiva positivita in questo piano, e che sono in particolare questa
rotazione delle eccellenze, che & una vecchia storia che ¢i ha accompagnato. E
crediamo anche che il quadro che € stato fatto possa essere in qualche modo un po' il
punto di partenza per quella idea di marchi di vallata che in questa aula abbiamo in
qualche modo portato come una priorita. Anche perché questa occasione della fiera
internazionale sara una vetrina importante per i prodotti di questo territorio, ma anche
per il territorio tutto, quindi volevamo in qualche modo essere parte integrante di questa
cosa. Quindi diamo un voto convintamente positivo, nell'apertura di credito,
sostanzialmente, anche di configurare quei marchi di vallata, di cui riteniamo
veramente necessario fare una riflessione.



